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| H.a@estﬁé de la collita del 2007: una
‘ nova presa de pél

Junt amb els responsables del
sector del vi de la Unid de
Pagesos del Penedés hem fet
unavaloraddé global de comels
Consells Reguladors, tant delvi
comdel cava, han gestionatla
collita del raim de I'any passat,
per talde treuren consegiiencies
de cara a la propera collita, tot
donant la informacié perque
el conjunt de la pagesia, dels
petits elaboradorsi del'opini6

les seves conclusions.
Peruna banda s'ha analit-
zat com a molt negatiu queel
Consell Reguladerdel Cava, en
una reunid estreiya convocada
el dia 28 d'agost, un cop la
collita havia comencatijanoes
podien medificar les normes i
sense la reséncia del seu pre-
sident, provés, ambl'opinid en
contra de la Unid de Pagesos,
augrnentar ol rendiment de rmim
per hectérea, és a dir, que en
i any en qué va ploure poci

rendiments baixos dels ceps,
s'augmentés els quilos de raim
quees podien declarar als cellers
per cada hectirea de vinya. Un
cop vist com ha anat tota la
collita s'arriba ala conclusié, a
menys que es donin més expli-
cacions, que o bé es tractava de
legalitzar algun cas particular
obéva seruna porta cbertaa
entrar raim no autoritzat com
si fos collit en les vinyes del
territori.

Peralirabanda, també sha
vist com un pas enrere que
el Consell Regulador de la
Denominacio d'origen Penedis
aprovés en la seva darmera reu-
ni¢, seguint la decisié dels ela-
boradors agrupats a UVIPE,
amb el suport de I'Associacié
de Viticultors lamb opinid en
contra de la Unio de Pagesos
coincident amb la dels vocals
sols afavoreix les grans empre-
ses quie inverteixen en noves
plantacions. Aixi, es vaaprovar
que no es qualifiqués com a
vinegre delaD.O. Penedés el
sorgit de les vinyes que tenen
menys de cinc anys, jagque hi
haexcedent devi; perd, peraltra

‘sense treure un rendiment eco-

piiblica en pugui treure tambeé -

s van donar, en general, uns

banda es continuava donant
Tlum ~erda a la inscripcid de
noves vinyesalaD.0. Penedés,
amblaqual cosaaquestes grans
empreses que estan invertint en
noves plantacions i que poden
esperar treure’n un rendiment
amig termini podran fer-ho,”
mentre que €ls pagesos queno
poden esperar um seguit d'anys

ndmic acceptable hauran qe
vendre com a vi de taula allo
que cullen, amb la dificultat
que tindran per aguantarino
vendre la terra.

Ambaquestes decisions que
considerem inacceptables ique
suposen una presa de pél als
pagesos, es trenca a més una
practicaque shavia portaten els
damers anysal Consell Regulador
dela DO Penedés, qué era la
de prendre les decisions per
consens i no anar a votacions
a fi de preservar els acords del
sector, i ara veiem com UVIPE,
alaqueha trobat aliats enun
grupsindical, fa valerlamajoria
(UVIPE/Associacid de Vitioultors)
perimposarles seves condicions.
Es pet aquestes actituds que
lamentem que, un cop més,
la patronal UVIPE s'apropiide
la representacié del sector i
organitzi actes de presentacié
del vi del Penedés de bracet
del Consell Regulador, com si
en el Consell només hi fossin
ells. Creiem que ja es hora que
tothom es posi al sen lloc i de
quequi promocioni el nostre vi
sigui el Consell Reguladoriquesi
had'anaracompanyat d'algiho
ha de ser tant dels elaboradors
com dels viticultors.

Unié de Pagesos seguird -
defensant tots els viticultors del
Penedés, treballard pel prestigidel
nostre vii cavaidenunciari les
manicbres dels grans elabo-
radors que també controlen
UVIPE, tant quan imposen,
amb Fajut de tercers, €ls seus
criteris als diferents Consells
Reguladors com quan s amoguen
una representativitat que no
tenern. -

Josep Esteve, Coordinador
comarcal d'UP

L'Institut del Cava presenta a Ucraina
el cas del cava davant d'un grup de
productors de vi i autoritats del pais

KIEV
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Convidat perla Comissié Europea,
el passa: 2 d'abril, el President de
I'Institst del Cava, Magi Raventds,

vapresentara Kiev (Ucraina) una |

ponéncia sobre el cas del cava i les
claus del seu &xit internacional.
14 ponéncia estava emmarcada
dinsd'un grup de treball format per
representants de la de la Comissio
Europea, el Ministeri d’Economia
ucraings i productors de viiespi-
Ti0S0s UCTAINESOS. .

El President de 'Institut del
Cava va ser convidat per explicar
el cas del cava com un exemple
d'éxit. La creacid del nom “Cava”
va serun encert perqué ha permeés
al producte tenir una marca propia
i aixi diferenciar-se d'altres vins
esaumosos. El cas del cava va servie
aixi d'exemple per ajudar a trans-
metre des de la Unié Europea als
productors ucrainesos el respecte
de les denominacions d'origen i
les opcions que existeixen perqué
aquests puguin tenir miolt d'éxitamb
els seus productes, tol i respectant
les denominacions dels altres.

VINS [ CAVES

El seminari marqueting dei vi, d'UVIPE i
ICEX, desperta interes en el sector vinicola

A aquesta iniciativa hi van partcipar 55 persones, la majoria d’elles representants
d’empreses vitivinicolés del Penedés i de Catalunya, aixi com d’Aragd i Navarra

VILAFRANCA
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El Centre Agora de
Vilafranca va acollir
dijous de la setmana
passada un seminari
sobre el Mirqueting del
vi, a iniciativa de I'ICEX i
amb la col-laboracié de la
Unié Vinicola del Penedés
-UVIPE. Un seminari que
va d dades i exempl
que una bona estratégia
de marqueting és, sens
dubte, el principal

- imstrument per a millorar

lesvendesdeviicavai
marcar la diferéncia.

El programa académic d'aquest
seminari va despertar un gran

- imterés entre els professionals del

sector vinicola del Penedés, aixi
ho demostren els 55 participants
que van omplir la sala d'actes
del Centre Agora, representant
a empreses de vins i caves del
Penedés i Catalunya, aixi com
d'Aragd i Navarra. També van

assistir representants d'assessories,
' consultories i empreses de logistica,

efc.

La sessié vaanar a cirrec de les
ponents Katarina Holmér i Marie
L.Calderdn, ambsdues de l'emnpresa
Proodevo de Madrid, professionals
amb una larga experiéncia en
el mén dels negocis de vi inter-
nacionals i reconegudes en el
sector per les seves Hargues llistes
d'intervencions en els principals i
més acreditats forums vitivini-
coles.

El director de la UVIPE, Joan
Gil, creu que aquest tipus de ses-
sions son molt interessants ja que
‘ajuden a obrir una visid diferent
a les empreses del vi i el cava,
especialment aaguelles que encara
no han iniciat un desplegament
comercial a gran escala.

En les ponéncies es va poder
evidenciar que el marqueting és
un instrument clau per marcar la

. diferéncia en el producte, també

&s la base per a poder orientar
i dirigir el posicionament, és a
dir, el ninxol de mercat, que cada
elaborador vol o necessita per al

-seu vi ifo cava.

Per aquest motiu, una de les
claus per evolucionar en la direcciéd
correcte €s descobrir els interes-
505 del nostre consumidor, saber
perqué consumeix el nostre vi,
les seves motivacions... per tal de
poder resoldre qualsevol problema
que sorgeixi i millorar les promo-
cions. La interaccié amb el con-
sumidor ha de ser constant.-

Segons. van descriure les
ponents, les estratégies, totique
han d'estar centrades en el consu-
midor, dependran de les caracteris-
tiques del producte - per exemple,
les varietals -, del consumidori
de la situaci6 en la qual sha de
consumir el vi. Insistint en el fet

que cal aearun mapa de percepcid
de cada situacio pertal de buscar
un espai propi en els mercats i
intentar ser els millors.

Concepte de marca

També s'ha de destacar el con-
cepte de'marca, perqué aquesta
ajuda a transmetre confianga i
seguretat al consurnidor. Elnorn, la
varietat, la historia farniliar o altres
d’estil com s6n el propi disseny
del'etiqueta i la incorporacid en
aquesta deconceptes identificatius,
o bé la participaci6 en projectes
medi ambientals.

sempre aspectes que siguin
facils de recordar pel consumidor,
jaque aguest davant d'un lineal
amb diferents ampaolles d'un preu
similar, sens dubte es decantarda
comprar el vio cava que indiqui
queha estat guanyador d'un premi
reconegut.

El packaging és la millor
manera de comunicarel producie

.al consumidor. Les tendéncies

actuals indiquen gue es porten
ampolles més lleugeres, de diferents
tamanys i altres envasos alternatius,

taps de diferent materials, etc.
Cal tenir en compte que per la
generacid del mil-lenni (consu-
midors d'entre 30 i 45 anys} el
packaging &5 ur simbol d'esta-

" tus. La nova generacié de con-

sumidors els agrada experimentar
perd mantenint la sensacio de
seguretat.

En temes de promocid es va
explicar que cal que les empreses

- defineixin bé les seves activitats,

transmetin els beneficis que el
consumidor pot obtenir bevent el
seu vi. En un pla de marqueting
un dels aspectes més importants

&5 la creativitat, sobretot quan el

pressupost és limitat.
L'obtencio de diferents premis,
puntuacions a reconegudes guies,
etc. déna confianca al consumidor,
perd lamillor promocié pels vins.
continua sent el tracte directe

amb el consumidor per explicar .

qué és el que volem-dir amb el
nostre vi, com esti elaborat, la
filosofia del celler. També cal fer
arribar al consumidor el nostre
vi per tal de que el pugui tastar,
aixi §'aconseguira que el conegui
i que el valori.

El telenoticies de TV3 es fa resso
en un reportatge de l'oferta
d’enoturisme al Penedes

PENEDES
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Les cameres de Televisio de
Catalunya van visitar €] Penedés
per editar un reportatge sobrel'enc-
turisme al Penedés i la Terra Alta,
presentaten el Telenoticies Migdia
del diumenge, on es donava a
congixer |'oferta enoturistica del

_nostre territord a través de diferents

activitats i visites que s'hi poden
realitzar.

El Consorci de Promoci6

Turistica va organitzar el programa
de visites ales diferents empreses
de serveis turistics que tenien

_ programades activitats per aquell
“ cap de setrnana. Es va enregistrar

€OIm €3 portava a terme una ruta
en bicicleta entre vinyes, orga-
nitzada per Can Rossell Natura,
amb punt de sortida iamibada a
les Caves Castellroig on, després
de contemplar els paisatges viti-
vinicoles dels voltants i pedalar
entre les vinyes, els enoturistes
van visitar les caves, el seu museuw,
ivan degustar una refrescant copa
de cava. # y

El reportatge va incloure una
entrevista al president del Consorcd
de Promocié Turistica, Liuis Valls,
que va explicarla feina que s'esta
desenvolupant arran del Pla estra-
tégic del Turisme del Viidel Cava,
ila importincia de la implicacié
dels diferents sectors, entitats i
agents del territori, per tal que

V'enoturisme sigui una aposta de

. futur, aixi com la nova estructura

de Ia oferta enoturistica i la seva
promocid a través d'Internet.

La connexié en directe va
fer-se des del Restaurant Cal Blay
Vinticing, una nova proposta enc-
gastronomica, on el mén del vi
i del cava hi és present en tot
moment.

Alllarg de la connexid, Ia per-
odista Niiria Bacardit va explicar
com s'estructura l'oferta d'eno-
turisme PENEDES, a través de les
diferents tematitzacions com per
exemple, ‘Enotirisme accessible’,

adregat a aquelles persones amb -

mobilitat reduida, ‘El primer tast’,
per aquells que volen iniciar-se
en el mén del vi i del cava, o
bé ‘Meeting point entre vinyes',

guia que recull diferents tipus des- .

tabliments que permeten fer reu-
nions, dinars de treball, events, etc.
Finalment va parlar d'altres acti-
vitats que es poden fer al Penedes
com ara: visites a caves o cellers,

- visites guiades pels diferents recur-

505 turistics, Tutes a peu_entré

. winyes, cursos de tast 1 fins i tot viat-

ges en globus que ofereix Volarum
Penedés i que permet descobrir
el Penedés des d'un altre punt

-de vista.

El Consorci de Promocié
Turistica de I'Alt Penedés ha valo-
rat de manera molt positiva 'ac-
cié que, sens dubte, ha permés
promocionar i potenciar l'oferta
enoturistica del Penedés.



