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PREMIS

Rural

Cal Xim guanya el primer concurs
de cartes de vins de restaurants

Al primer concurs de cartes de vins
de restaurants de Catalunya
(Cartavi) hi ha hagut 435
sol-licituds de participacio, de les
quals se’n van acceptar 195 i 50
han estat avaluades pel jurat

Isidre Fdnt (Barcelona)

anti i Jordi Amigé, de Cal Xim, de

Sant Pau d’Ordal (Alt Penedes), es

van mostrar molt contents i satis-

fets quan van recollir el primer pre-
mi del concurs Cartavi —que incloia un viat-
ge a Berlin— al Palau de Congressos de Cata-
lunya, el 19 de novembre passat, en un acte
que va presidir el conseller d’Agricultura,
Alimentacio i Acci6 Rural, Joaquim Llena.
Santi Amig6 va indicar que «fa 24 anys que
disposem d’una carta en queé tenim i donem
suportals vins catalans, al costat dels grans
vins d’Espanya i de Pestranger». I va afegir
que «sentim una gran alegria per haver
aconseguit aquest reconeixement, i hem
pogut comprovar que I'aposta que vam fer
en el seu moment va ser I'encertadas.

El segon premi va ser per a Cal Blay Vint-
cinc, de Sant Sadurni d’Anoia; El Celler de
I'Aspic, de Falset; El Bulli, de Roses; El Vele-
1o, de Sitges, i Sant Miquel, de Vallromanes.
Els deu restaurants que van obtenir el tercer
premi van ser Balandra, del Serrallo; Can
Bosch, de Cambrils; Colibri, de Barcelona; El
Buffi, de Solsona; Epicur, de Barcelona; Kre-
sala, de Barcelona; Les Moles, d'Ulldecona;
Mas Albareda, de Sant Julia de Vilatorta; Mas
Romeu, de Lloret de Mar, i Sant Josep «Elra-
c6 de la Cigonya», dels Monjos.

Les deu mencions especials del concurs

Santi i Jordi Amigd van recollir el guardé en un acte presidit pel conseller d’Agricultura, Joaguim Llena

Cartavi han estat per a La Terrassa del Mu-
seu, El Pa Torrat, DO Vic, La Perdiu, Racé
d’en Cesc, Cinc Sentits, Xarcuteria Coloma,
Hotel Restaurant Diego, Caelis i Lluerna.

El concurs I'ha organitzat Associaci6 Vini-

A la primera edicié hi ha
hagut 16 premiats i
10 mencions especials

cola Catalana (AVC) i la Uni6 Vinicola del
Penedés (UVIPE), amb la col-laboracié tec-
nica de 'Associaci6é Catalana de Sumillers i
el suport del departament d’Agricultura, Ali-
mentacio i Accio Rural, a través de I'Institut

Catala de la Vinya i el Vi (INCAVI).

El conseller Llena va comentar que «estem
fent la feina bé, pero encara hi ha una man-
ca d’oferta dels nostres vins a les cartes dels
restaurants catalans. Som davant d’'una co-
llita excepcional i en un moment daurat de
la gastronomia catalana. Per tant, encara te-
nim un potencial per explotar». També va

. encoratjar els assistents a l'acte «a seguir tre-

ballant i vinculant el vi al territori. Per aixo,
les cartes de vins en catala son una molt bo-
na carta de presentaci6 i una manera de fer
patria, fer pais i fer Catalunya».

A més del lliurament de premis, els assis-
tents a'acte van poder observar les diferents
cartes guardonades, degustar els vins d’'una
vintena de cellers i menjar pernil de Jabugo,
llonganissa de Vic i diversos formatges. H
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La DOP Siurana preveu una collita
superior als cinc milions de quilos d’oli

La denominacio d'origen protegida
(DOP) de I'oli Siurana, que agrupa pro-
ductors del Camp de Tarragona i d’algun
indret de la Ribera d’Ebre, preveu una
produccié superior als cinc milions de
quilos d'oli, segons va explicar fa uns dies
el seu president, Josep Baiges. Es tracta
d'una xifra superior a la que va sorgir de

la collita del 2006, amb una producci6 -
que va situar-se a prop dels cinc milions
de quilos, encara que sera inferior a la

previsi6 inicial que feta a finals d’estiu.
- Previsions inicials fantastiques -

- Aquestes previsions pmﬁven de collita
record, tot i que la sequera d'algunes zo-

nes ha fet que no s'assolissin les xifres pre-

vistes. Amb tot, els productors han fet un

balang positiu de la collita. Segons la DOP

Siurana, el preu de la garrafa de cinc litres

d’oli s’ha mantingut al mateix nivell que -
I'any passat, al voltant dels 22 euros.

Habituals mostres de promocio

Draltra banda, a mitjan novembre pas-
sat, la DOP Siurana va comencar amb les
habituals mostres promocionals que es
fan a les ciutats de Reus i Tarragona, i que
reuneixen milers de persones interessa-
des a provar i adquirir 'oli nou de les coo-
peratives i empreses de la denominacié
d'origen protegida. 1. A. M

ISAAC ALBESA

Mostra promocional d'oli organiua é Re-us- :
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TANA COLLADOS

Entre 'autoodi
I el xovinisme

om gairebé tots els dissabtes al

mati, avui també he escoltat

«Tapias variades», de Catalunya

Radio. Es un programa que, des
de fa 10 anys, parla de cuina i dels pro-
ductes del pais. No recordo que en.aquest
temps s’hagi fet gaire esment dels de fora,
pero, ai!, avui han convidat, per parlar de
vins, el propietari d'una botiga de Barcelo-
na que és frances. I és clar, ha parlat de
vins estrangers. Ja hi som. El programa,
habitualment placid i amable, com el seu
director i presentador, Pere Tapias, s’ha
crispat. No han parat de rebre trucades i
correus electrdnics. Els uns, en contra que
es parli de vins de fora, sobretot si és per
destacar-ne les virtuts; i els altres, a favor
d’obrir les portes del coneixement a tot
allo que es fa fronteres enlla. I tothom té
ra. Vivim entre un xovinisme exacerbat i
un autoodi ni confessat ni encara menys
reconegut. L’he patit i 'identifico més ve-
gades de les que voldria. Posats en una ba-
lanca, 'autoodi guanya i, si no, la inefica-
cia. Padministraci6 es gasta molts diners
cada any en campanyes per promoutre els
nostres vins. Segons el resultat obtingut
en bars i restaurants, sén campanyes mal
pensades que cobreixen I'expedient perod
no van més enlla. També els mitjans de
comunicacié publics tenim I'obligacié de
donar a coneixer alld que es fa al pais. Ho
hem de fer per I'interes de tothom; i, en
primer lloc, dels consumidors. I de pro-
ves, que ens n’hem sortit prou bé, n’hi ha
moltes, des de les xifres del Gremi de Pas-
tisseria de Barcelona, que, en arribar algu-
na festa assenyalada, sempre calcula I'aug-
ment de vendes en el 3 %, fins a les de les
cooperatives on fan I'oli d’oliva verge ex-
tra, que ara ja no es veuen en la necessitat
d’haver de vendre tant oli anonim, a 'en-
gros, a Italia. Com a periodista subscric
aquest debit informatiu al cent per cent,
perd aixo no ha de ser obstacle per tractar
dels productes i dels elaboradors d’alla on
siguin. I, encara menys, si tenim alguna
cosa a aprendre’n. M'agradaria saber
quants dels que shan queixat a Catalunya
Radio estan disposats a comprar tota me-
na de productes del pais, encara que n’ha-
gin de pagar més. Si no, com s'explica que
aquell oli catala que sha d’exportar a I'en-
gros a Italia encara representi entre el 20 i
€l 30 % del total de la produccio? M



