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Importadors dels EEUU coneixen els vins
del Penedes davant l'increment de consum

EEUU es convertira en el primer consumidor mundial a partir de 2008 amb
un moviment econdmic que s’estima al voltant dels 115 milions de dolars
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El passat mes de juny

va tenir lloc al Centre
Agora un workshop entre
diverses bodegues de Jla
Denominacié d'Origen
Penedés | una missio
d’importadors dels EEUU,
accid organitzada per la
Cambra de Comerg de
Barcelona, i coordinada
per la UVIPE i la DO
Penedés, englobada en el
programa PAL 07.

“El motiu d’aguest workshep és
potenciar la preséncia dels vins
Penedis als mercats americans ja

que, segans preveuen els experts

analistes del sector vinfcola mun-
dial, el consurmn de viaugmentard
considerablement en els propers
anys, fins i tot podria moure uns
115 milions de dolars al larg de
2008.

FEls professionials que van inte-
grarla missié americana van des-
tacarl'excel lentrelacid qualitat-preu
que presenten els vins Penedés,
productes que van, sorprendre i
els quals van definir com a vins
d'excel-lent elaboracié i de gran
estructira, tant blancs, negres com
rosats. En total van participar-hi
7 empreses que van presentar
de forma directa els seus vins i
caves,

Lincrement en el consurm de
vl és conseqiiencia de Iinteressant
augment d'aficionats ala cultura
del vi que deixen de costat altres
begudes com la cervesa, que fins el
mioment 'enduia el primer doc en
quant a consun & vendes.

Segons el Wine Institute el
consum de vi s'incrementa un
5% anualment. Actualment, el
sector mou uns 17.600 milions
d'euros tot i gue només un 25%.
de la poblacié adulta bew vi de
forma regular. :

Les taxes de creixement que es
registren als EEUU pel quefaala
indtistria del vi superen de llarg les
dequilsevol altre mercat, Elconsum
en termes absoluts se situara en
27'66 milions d'hectolitres a finals
de 2008, cosa que Tepresentaria
un increment proper al 29% en
relacid al 2003. :

Produccio a California.

El fet que la produccid a
California es dugui a terme mit-
jangant un procés flexible i senzilt
ha estat un factor determinant per
explicar aquest canvi de tendén-
da. Pel consumidor nord-america,
acostumat a COraprag en grans
superficies i en un temps récord
1 &5 més facil enitendre I'etiqueta
d‘un vi elaborat al seu pais.

Amés, 'inicimpediment que
arrossegava la comercialitzacid
del vi “made in USA"erala venda

En total, al w.orkshoop, hi vin participar 7 empreses que van presentar de
forma directa els seus vins i caves ’

. directa de productes alcohdlics de

la bodega al consurnidor, heréncia
directa dels anys de la Llei Seca
anullada el passat maig pel Tribunal
Suprem dels EEUU. Fet que pos-

sibilita la iure circulacié de vins
i licors entre els diferents estats
del pais, i cbrela porta ala venda
directaiaYaparici¢ de nombroses
botigues virtuals a Intexnct.




